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ВСЕ ПЛОХОЕ, ЧТО БЫЛО ПРИ СОВЕТСКОЙ ВЛАСТИ, 
ВЕРНУТЬ ЛЕГКО. ХОРОШЕЕ –  УЖЕ НИКОГДА.

Из разговора в сухумской кофейне

РОВНО СТО ЛЕТ 
НАЗАД БЫЛА 

ПРОВОЗГЛАШЕНА 
НЕЗАВИСИМАЯ 

АБХАЗИЯ

Независимая ССР Абхазия была провозгла-
шена 31 марта 1921 года. Таким образом, Аб-

хазия около года (до февраля 1922 г.)  де-юре была 
независима как от советской России, так и от совет-
ской Грузии. 21 мая 1921 г. Ревком Грузии подписал 
Декларацию «О независимости Социалистической 
Советской Республики Абхазия». Она была оглаше-
на и одобрена на I съезде трудящихся в конце мая 
1921 года. В Декларации, в частности, говорилось: 
«Революционный комитет Социалистической Со-
ветской Республики Грузия признает и приветству-
ет образование независимой Социалистической 
Советской Республики Абхазия и полагает, что 
вопрос о взаимоотношениях между ССР Грузии и 
ССР Абхазии окончательно будет решен на первом 
съезде Советов рабочих и крестьянских депутатов, 
как Абхазии, так и Грузии. Пусть трудящиеся обеих 

социалистиче-
ских республик 
сами определят 
формы тесного 
объединения и 
братского со-
т рудни че с тв а 
между собой». 

Ровно через 45 дней после объявления Грузрев-
комом Декларации о независимости ССР Абхазии, 
по воле Сталина началась закулисная кампания по 
ее ликвидации. В декабре 1921 г. лидеры Абхазии 
под сильным нажимом Сталина и Орджоникид-
зе вынуждены были заключить с Грузией «особый 
союзный договор», ратифицированный 17 февраля 
1922 г., который зафиксировал равноправие двух ре-
спублик.

С марта 1921 г. до февраля 1922 г. высшим орга-
ном власти был Рев. комитет Абхазии, при Ревкоме 
состояли отделы (с апреля 1921 г. – народные комис-
сариаты), руководившие отдельными отраслями на-
родного хозяйства. После выборов в советы Ревко-
мы сложили свои полномочия, и вся власть перешла 
к советам. Высшей гос. властью в республике являл-
ся Съезд советов, а в промежутках между съездами 
высшим органом власти являлся  ЦИК.

КОГДА КОРРУПЦИЯ ДОХОДНА

Когда вы видите,   что торговля ведется не 
по согласию,  а по принуждению; когда для 
того, чтобы производить, вы должны полу-
чать разрешение от тех людей, кто ничего не 
производит; когда деньги уплывают к дель-
цам не за товары, а за преимущества; когда вы 
видите, что люди становятся  богаче за взятку 
или по протекции, а не за работу, и ваши за-
коны защищают не вас от них, а их – от вас; 
когда коррупция приносит доход, а честность 
становится самопожертвованием – знайте, 
что ваше общество обречено.

Айн Рэнд (1905-1982) ,философ и писатель, 
уроженка Санкт-Петербурга

ПАРЛАМЕНТ ПОПРАВИЛ

Депутаты парламента Абхазии приняли по-
правки в Закон «О декларировании доходов, 

расходов, имущества и обязательств имуществен-
ного характера публичными служащими и депута-
тами» в первом чтении .

Основные поправки касаются круга лиц, кото-
рые попадают в категорию «члены семьи декларан-
та». Согласно внесенной поправке, к членам семьи 
относятся супруг, супруга, несовершеннолетние и 
совершеннолетние дети, родители, родные братья и 
сестры, находящиеся на иждивении декларанта.

Поправки также касаются сроков вступления в 
силу уже принятого закона о декларировании: ини-
циаторы поправок предлагают не ждать, пока в силу 
вступит закон о госслужбе и предлагают, чтобы он 
вступил в силу с 3 апреля 2021 года. Однако новые 
поправки предусматривают вступление закона в 
силу с 1 мая 2021 года.

Депутаты Парламента Абхазии приняли законо-
проект «О декларировании доходов, расходов, иму-
щества и обязательств имущественного характера 
публичными служащими и депутатами» в третьем 
окончательном чтении в феврале 2020 года.

Впредь кандидаты в президенты и депутаты ре-
спублики будут предоставлять декларацию не толь-
ко в избирательную комиссию, но и в министерство 
по налогам и сборам для последующей публикации 
на сайте ведомства.

При этом  нужно будет представить декларацию 
в течение 30 дней со дня вступления в должность. 
Было решено, что данные, отраженные в деклара-
циях, будут размещены на официальных сайтах и 
предоставлены СМИ. Если раньше на сайте запре-
щалась публикация данных о членах семьи декла-
ранта, то поправки в закон предполагают не только 
отмену этого пункта, но и обнародование информа-
ции о месте прописки, месте жительства чиновника 
и членов его семьи.
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СОБЫТИЙНЫЙ 
МАРКЕТИНГ 
КАК 
СРЕДСТВО 
ПРОДВИ
ЖЕНИЯ

НАКОНЕЦ ПРИНЯТ

Депутаты Парламента  единогласно приняли законопроект  о «Республиканском бюджете на 2021 
год».   Законопроект представила председатель парламентского комитета по бюджету, кредит-

ным организациям, налогам и финансам  Натали Смыр. Общий объем Государственного бюджета Респу-
блики Абхазия на 2021 год по доходам составит 10 463 862,7 тыс. рублей,  по расходам  - 11 255 620,8 
тыс. рублей. Дефицит Государственного бюджета  - 791 758,1 тыс. рублей.   Депутаты  утвердили общий 
объем доходов республиканского бюджета на 2021 год в сумме 8 376 026,1 тыс. рублей,  в том числе 
финансовую помощь Российской Федерации в целях социально-экономического развития Республики 
Абхазия в сумме 3 823 873,5 тыс. рублей и в целях осуществления бюджетных инвестиций в рамках ре-
ализации  Инвестиционной программы содействия социально-экономическому развитию Республики 
Абхазия на 2020-2022 годы в сумме 1 350 000,0 тыс. рублей. Общий объем расходов республиканского 
бюджета на 2021 год составит  9 167 784,2 тыс. рублей, дефицита республиканского бюджета на 2021 год  
-  791 758,1 тыс. рублей. Верхний предел республиканского внутреннего долга по кредитам на 1 января 
2022 года устанавливается в  в сумме 160 000,0 тыс. рублей, а .верхний предел республиканского внеш-

него долга по кредитам на 1 января 2022 года  -  1 276 121,1 тыс. рублей.

Рыночная экономика претерпевает посто-
янные изменения, которые напрямую вли-
яют на развитие любого бизнеса. Сегодня 

в основе любого успешного предприятия лежит 
правильная организация маркетинга. Именно она 
позволяет рассчитывать на высокие результаты ра-
боты предприятия и прибыль. 

Организация маркетинга в компаниях и орга-
низациях, направленная в правильное русло, по-
зволяет добиться высокой эффективности с опти-
мальным рабочим процессом. Его главная задача 
– удержание занятых компанией позиций или их 
повышение и, конечно же – извлечение прибыли.

Понятие маркетинга включает в себя очень 
широкий спектр мероприятий, направленных 
на улучшение позиций организации на рынке. У 
каждой компании свои методы, стратегии и ин-
струменты, начиная с конкурентного анализа и 
заканчивая повышением конкурентоспособности 
товара или услуги. 

В прошлом компании часто рассматривали от-
дельные элементы коммуникации как независимые 
виды деятельности, но, согласно маркетинговой 
философии настоящего времени, для достижения 
успеха необходимы и взаимопроникновение ком-
муникаций, и их интеграция.

Но сегодня речь пойдет о событийном маркетин-
ге – достаточно новом, перспективном и мощном 
средстве продвижения ценностей бренда на рынке. 

Мы часто становимся невольными участника-
ми различных мероприятий, которые связаны как 
с рабочим процессом, так и с досугом – конферен-
ции, конгрессы, выставки или другие информаци-
онно-познавательные события (ярмарки, турниры, 
праздники, фестивали, концерты).

Как использовать любовь людей к различного 
рода мероприятиям для продвижения бренда на 
рынке? Именно эту задачу и призван решать собы-
тийный маркетинг.

Он находится на стыке направлений и представ-
ляет собой сложный микс из маркетинга, РR и ре-
кламы. При этом не столь важно, где начинается 
одно направление и заканчивается другое – важно 
то, что событийный маркетинг активизирует ин-
тересы целевой группы и эффективно работает по 
продвижению фирмы, ее товара и услуг.

Стоит отметить, что в последнее десятилетие 
спрос на событийный маркетинг увеличился. И это 
вызвано в первую очередь тем, что он отвечает по-
требностям людей, а человек, в силу своей приро-
ды, всегда стремится получить новые впечатления, 
стать частью каких-либо уникальных событий. И в 
этом смысле event-маркетинг – один из самых эф-
фективных и полностью отвечающих этим требова-
ниям инструмент.

Событийный маркетинг как один из успеш-
ных инструментов построения маркетинговых 
коммуникаций компании позволяет эффективно 
выстраивать тесную эмоциональную связь между 
брендом и потребителем. В основе системы ивен-
тов (event – событие) лежит мероприятие инфор-
мационно-познавательного, развлекательного или 
спортивного характера, которое используется 
определенной торговой маркой для продвижения 
ценностей бренда.

***
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деятельности ориентируется на новые и прогрес-
сивные методы работы, в том числе использует со-
бытийный маркетинг. Она сорганизовывает множе-
ство социальных проектов внутри республики – это 
конкурсы, например, ежегодный конкурс кондите-
ров; фестивали (фестиваль народно-художествен-
ных промыслов и ремесел «Руками женщины»), а 
также различные выставки, фото-выставки. 

ТПП стремится стать частью современных ме-
тодов общения, и применение возможностей со-
бытийного маркетинга в качестве средства комму-
никации, являющегося на сегодняшний день еще и 
инновационным инструментом продвижения, спо-
собствует формированию лояльности отношения 
целевой аудитории.

Яркое событие способно стать стержнем 
программы продвижения, к которому можно 
присоединить остальные инструменты мар-
кетинговых коммуникаций и таким образом 
собрать составляющие программы продви-
жения вокруг яркого события (специального 
мероприятия). А это, в свою очередь, возмож-
ность громко о себе заявить, придать извест-
ность имени компании (товара) такими спо-
собами, которые благожелательно были бы 
восприняты массовым сознанием.

Кроме того, задача такого мероприятия 
состоит в том, чтобы пробиться сквозь мно-
жество рекламных сообщений в СМИ и по-
высить степень своей узнаваемости за счет 

ассоциирования себя с развлекательным меропри-
ятием или общественным событием, 
создающим позитивные ассоциации 
в отношении компании. Главным 
моментом здесь является правильно 
подобранное или специально орга-
низованное событие.

Важно отметить, что событийный 
маркетинг позволяет эффективно 
выстроить тесную эмоциональную 
связь между потребителем и брен-
дом за относительно короткий срок.

Ивент-мероприятия можно под-
разделить на несколько групп:

– рабочие, где происходит обмен 
информацией (конференции, вы-
ставки, конгрессы);

– информативные, нацеленные на передачу ин-
формации в развлекательной форме (представление 
новинки, корпоративные праздники, день рожде-
ния компании);

– досуговые, ориентированные на проведение 
свободного времени

целевой аудиторией (ярмарки, соревнования, 
концерты, фестивали, поездки).

Такие специальные мероприятия оказывают 
огромное эмоциональное влияние на целевую ауди-
торию главным образом благодаря тому, что помо-
гают каждому участнику понять философию брен-
да, получить реальный опыт от общения с маркой. 
А самое главное – это то, что общение происходит в 
ненавязчивой форме, и в результате у потребителя 
сохраняется ощущение его собственного выбора, в 
отличие, например, от телевизионной рекламы, ко-
торая раздражает большинство телезрителей.

Стоит отметить, что событийный маркетинг име-
ет ярко выраженную социальную направленность. 
Процесс организации ивент-мероприятий предпола-
гает, что событие будет организовано не только под 
определенный бренд, но и может носить характер 
крупного проекта, где принимают участие несколько 
брендов в качестве партнеров, спонсоров и т.д.

Таким образом, событийный маркетинг – это 
специальные мероприятия и акции, способные не 
только запомниться, но и в ряде случаев стать но-
востью. Формировать у человека некое личностное 
отношение к бренду можно разными способами, но 
наиболее действенный – предоставить ему возмож-
ность почувствовать, получить реальный, букваль-
ный опыт общения с маркой, чему способствует со-
бытийный маркетинг. 

Во-первых, люди лучше запоминают то, что пе-
режили на чувственном уровне. Во-вторых, они, 
как правило, «олицетворяют» марку и испытыва-
ют благодарность и дружественное отношение за 
подаренный опыт. В-третьих, целевая группа луч-
ше воспринимает то, что производитель предлага-
ет ненавязчиво, поскольку люди посещают специ-
альные мероприятия событийного маркетинга 
добровольно и у них сохраняется ощущение соб-
ственного выбора.
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Зегь  еицаҳдыруа акоуп, зыԥсы ҭоу зегьы зым гәа 
зхьаам, ажәакала амла иамкуа акгьы ыҟаӡам. 

Зегьы-зегь зышьҭоу афатә ауп.
Шәымҭак иадамхаргьы ҳхаҿы иаҳзаагару, ҳҭагы-

лазаашьа зеиԥшрахоз, мгәала ихәыцуа аԥыжәара 
ргазҭгьы, аибашьра ианалага. Нас абарҭ зхыи зыԥси 
иамеигӡаз рыԥсы аҿаԥхьа, аҭакԥхықәра дуӡӡа ҳац-
ныҟәаны иныҟәганы, доусы иааилшо ҟаҵо ҳаидгы-
ланы наԥхыцқьала, ԥсыцқьала аусура ҳзаламгеит, 
аамҭа маҷымкәа ишцахьоугьы.

Мгәала ихәыцуа иарбан милаҭзаалак ирылоуп, 
ирымоуп, еснагь ус иҟан, иагьыҟазаауеит, аха иахьа 
лабҿаба иубарҭоуп урҭ, аԥыжәара рго ишалагаз аду-
неиаҿ. Ҳара ҳаҟны акәзар еиҳарак аиҳабыра ачын-
уаа рҽазҵәылхны иашьҭалт аанкылашьа рымамкәа, 
даара ишәарҭахеит ари аҭагылазаашьа ҳмилаҭи 
ҳҳәынҭқарреи аиқәырхараҿы.

Иарбан хҭысзаалак изыхҟьаз ыҟоуп, аха асҵәҟьа 
ҳаӷоу ибааит алаапкқәа реиԥш рыла ашьа хыланы 
рхаԥыцқәа хырџьыџьны, ахыу-хыуҳәа еиҿагыла-
ны аибафара иаҿуп, арахь зегь реиҳа, ирԥхашьага-
хаз иччархәхаз, ирыцҳара духаз ҳажәлар рзы, рыуа 
рҭынха ргәыла рҩыза аӡә даанымхеит зегьы ари 
аҿкы чымазара иаларгалт.

Ҳара аԥсуаа милаҭк раҳасабала иахьа ҳазҭагы-
лоу ауадаҩрақәа зыхҟьаз, акык-ҩбак ҳгәаанагара: 
актәи - Асоветтә ҳәынҭқарра аилаҳара, ҩба – Ақыр-
ҭқәа, Аԥсуаа рызҵаара мчыла еибашьрала ирӡбырц 
иахьалагаз.

Иарбан зҵаара дуу иҳанармыжьуаз еснагь, иҳа-
нармыжьуа иахьагьы ақырҭцәа?

Ҳақырҭцәаӡам ҳаԥсуаауп ахьаҳҳәо, насгьы зегь 
реиҳа дара ирызхымго аԥсышәала ҳахьцәажәо, ҳа-
хьыҩҩуа, ҳахаԥхьо, милаҭк раҳасабала ҳҭоурых ахь-
ҳамоу, насгьы уи иахьаҳдыруа уҳәа убас...

Ҳаԥсуа школқәа, аамҭала ианадыркуаз урҭ ибзи-
аны ирдыруан, збызшәа зҿухыз зегь шицәыӡуа, ми-
лаҭк иаҳасабала, иԥсадгьылгьы аԥхьа инаргыланы.

Араҟа ианҳзымиааи, нас хыԥхьаӡарала ҳархәа-
ҽырц, руаажәлар Қырҭтәылантә, иахыганы, иааганы 
рнырхара иалагеит, уи аус қәҿиарала, инарыгӡеит.

Нас шьҭа аҭагылазаашьа анроу хыԥхьаӡарала иа-
неиҳаха уажәшьҭа, наҟ зынӡа иҟамкәа ҳрылгап рҳәан 
бџьарла иҳақәлан аибашьра иалагеит.

Убри аамҭаз, даара иуадаҩыз аамҭаз, мгәала ма-

царала ихәыцуаз, рҽыԥхьаркит азнаказ аамҭала. Аԥ-
суаа ҳаиааит ари аибашьра хацәнамырха аӷа иҿа-
гылаз рыбзоурала В.Г. Арӡынба дзыԥхьагылаз. Ҳара 
уажәы ҳалацәажәар ҳҭахым, ҳажәлар рыԥсадгьыл 
ааныжьны (Амҳаџьырра) ихҵәаны имцар ада ԥсыхәа 
рымамкәа, Урыстәылатәи аимпериа ар ианҭадыргы-
ла, мгәала аҭырқәцәа ирыдҳәалаз, ҭауади аамсҭеи 
ԥыҭҩык рхы шымҩаԥыргаз.

Амилаҭ, аԥсадгьыл аамҭа хьанҭа 
ианҭагылоу,  мгәала ихәыцуа аԥыжәара 

анроу даараӡа ишәарҭоуп

Аҭоурыхаҿ амилаҭқәа аибашьраҿы аиааира 
згаз, раԥхьаҟатәи аҭынчратә ԥсҭазаараҟны, 

акы рынтә иаҵахахьоу маҷҩым.
Аиааира ҳгеит уажәшьҭа зегь ҳара ишаҳҭахыу, ша-

ҟа ҳҭахыу ҳауроуп ҳәа, агәаанагара, ахымҩаԥга шьа 
даараӡа гха дууп.

Шаҟантә иҳәахьааз Арӡынба, «Аиааира ашьҭахь, 
аҭынчра аргылараҿоуп ауадаҩра дуӡӡақәа ахьҳзыԥ-
шу» ҳәа.

Иахьатәи ҳауадаҩрақәа зыхҟьо амзызқәа ра-
цәоуп, шьоукы еснагь ирҳәоит, «Арӡынба, ихароу 
ыҟоуп, аиааира ашьҭахь алеишәа изыҟамҵеит» ҳәа. 
Шаҟа игәнаҳароузеи убри аҩыза агәаанагара. Иара 
убри зҳәо рхаҭақәа ибзиаҵәҟьаны ирдыруеит уи 
зынӡа ҵаҵӷә шамам, аха изырҳәо аибашьраантәи 
рхы мҩаԥгашьа дыриашарц азоуп.  Урҭ  аиҳараҩык 
Ше варднаӡе идҵала «афронтқәа» еиҿызкаауаз роуп. 
Аҩбатәи агәыԥ Аԥсны анҭыҵ ицаны иԥшны итәаз, аи-
башьра анбеилго ҳәа.

Иахьа зегьы реиҳа ишәарҭахаз, Арӡынба иашь-
ҭахь, уи идгылоз зегь ргеит, Аԥсны еимырҵәеит, ҳара 
ҳнажәгар аиҳабыра рахь «аҩбатәи Швецариа ҟаҳ-
ҵоит» шәызхараҵәҟьа шәҿаҳҵоит зҳәаз реиҳараҩык 
уахь ианнеи ҳаимырҵәеит ззырҳәоз иреиԥшхеит.

Убри аамҭа инаркны, иахьа уажәраанӡагь, ҳазҿу, 
иаҳхаҳгаз, иаҳцәыӡыз, иҳацәҭахаз, ишԥсуаз дырны 
хаҵашәала ҳажәлар ҳаԥсадгьыл азы аԥсра иаԥылаз 
зегьы ҳхашҭны, аусура ахаҭыԥан аибарԥсра ҳаҿуп, 
ҳамгәа мацара аҭахрақәа аиқәырхаразы.

Иҟаҵатәу ҳәа ҳгәы иаанаго,  зегь раԥхьаӡа ир-
гыланы ҳхәыцшьа, иарбан зҵааразаалак аӡбраан 
ҳшазнеиуа, шьаҭанкыла аԥсахра ҳаналамга, аҭагыла-
заашьа иахьынӡаҳалшо иҭҵааны, аиаша анеиба ҳам-
ҳәа, ҳаззааиуа ҳаззеиқәшаҳаҭхо азҵаарақәа рыӡ ба-
раҿы ҳанзеидымгыла, даараӡа иуадаҩхоит ҳаԥ хьа ҟа 
ҳҭагылазаашьа.

Амал змоу ауаа ҳамазароуп, уи еилкаауп, аха 
зыжәлар ирыҵаӷьычны амал зырҳаз уи иара изгьы 
ауаа рзгьы ихырҳагахом, абзиа ҳзаанагом.

Иахьатәи ҳаҩныҵҟатәи, иара убасгьы анҭыҵтәи 
ҳҭагылазаашьа ҳзеиԥшраҵәҟьоу зегь реиҳа иубар-
ҭоуп, ҳпарламенти ҳаиҳабыреи аопозициеи рыбжьа-
ра имҩаԥысуа аиҿыхарақәа уанрыхәаԥшуа. 

Угәы шьҭызхуа маҷуп, аха урҭ ҳара иҳааӡаз, ҳа ра 
иҳалҵыз роуп. Ус анакәха ҳаргьы убасҵәҟьоуп ҳшы-
ҟоу, ҳара ҳауми урҭ абжьы рыҭаны амчра рызҭаз?! 
Абизнес иаҿу аԥҟарақәа еилаганы, иахәҭоу ашәах-
тәқәа (аналог) зымшәо, урҭ ухы иаақәкып, аха ҳара 

ажәлар абжьы заҳҭаз, амчра заҳҭаз, абасҵәҟьа иры-
моу амаҵура рхы иархәаны, зуаажәлари зҳәынҭқар-
реи ирыҵаӷьычуа, имшәа имырҳа, иԥхамшьо, уи иаа-
наго убри аҩыза ахымҩаԥгашьа рхы изақәнадырго, 
ҳара ҳауп зегь раԥхьа изыбзоуроу, изыгхоугьы из-
хароугьы.

«Уеинҟьашьа сыкәашашьоуп»

Аԥсуаа ирымоуп ажәаԥҟа ссирӡа «Иуеин ҟьа-
шьоу сыкәашашьоуп» ианалҳхуаз, иша лҳ хыз 

еиԥшуп русушьагьы. Иарбан хырхарҭазаалак, иахьа 
еиҳа ирацәаҩхеит ауаа рхыԥхьаӡара мгәала маца-
ра ихәыцуа, арахь урҭ урзыӡырҩыр, рыԥсҭазаара 
зегьы зызкыу, рыԥсадгьыли руаажәлари роуп, рыб-
жьада бжьы уаҳаӡом. Иааҳакәыршаны имҩаԥысуа 
ахҭысқәа, рыҭҵаара, реилкаара, нас ишрыхәҭоу еиԥш 
ахырхарҭақәа рзалхны, раԥхьа иазхәыцны, нас иӡб-
ны, ҳажәлар ирыхәо аҟаҵара ахаҭыԥан, ҳажәлари 
ҳҳәынҭқарреи рыҵаӷьычразы ԥшьынаԥха игыланы, 
аибарԥсра иаҿуп, ԥшьынаԥха уангыла ушҳаиуанхо 
рхашҭны.

Иаартны иуҳәзар, иахьатәи аполитикатә гәыԥқәа 
рхаҭарнакцәа аиҳараҩык, даара ишәарҭоуп, ҳмилаҭи 

ҳаԥсадгьыли реиқәырхараҿы. Аҳәынҭқарра иҳамоу 
ҵакыданы иҟарҵо  иалагеит.

Уи аныԥшуеит зегь раԥхьаӡа иргыланы, ҳбыз-
шәа аҭагылазаашьа, ҳмилаҭтә культура, ҳекономика, 
ҳхәыҷқәа рааӡашьа, иара убас  Аԥсуара ҳәа ҳзышьҭоу, 
шьаҭанкыла иаҳхашҭыз.

Ауадаҩрақәа даараӡа ирацәаны ҳаԥхьаҟа ишы-
шьҭоугьы, аиҳараҩык зхы-зыԥсы ахҭынҵаны зыԥс-
ҭазаара ҭакԥхықәрала иныҟәызго аныҟала,  ҳаӡӡом 
милаҭк иаҳасабала. Аурыс ҳиацәажәома, аҭырқәа, 
иара убас ақырҭуагьы, зегьы рхы пату ақәҵаны, ра-
жәақәа ирызхәыцны,  иҳацәажәалоит, иаҳҳәо дырны, 
иақәнаго аҵара шҳамоу убартә, иаҳҭаху иаартны еи-
лырганы, ишақәнагоу ианҳазҳәа. Изҳәо дзеиԥшроу 
еиԥш, насгьы ишиҳәо ауп аус злоу. Иажәеи иуси 
еиқәшәозароуп.

Ус акәымкәа, ани амгәа мцахәыцәа аҭахрақәа,  
уҽа нруҭалак, иумбаӡакәа зегь уҭиуеит, ҳҭоурыхгьы, 
ҳбызшәагьы, ҳдоуҳагьы, ҳаԥсадгьылгьы.

Ҳ. К. З.

МГӘА МАЦАРАЛА ИХӘЫЦУА АМЧРА АНРОУЛАК…

Говоря о ядо-
витых  рыбах, не-
обходимо иметь 
ввиду, что у неко-
торых из них, на-

пример, у  спинорогов, ядовито само мясо, в котором 
развиваются  ядовитые вещества (алкалоиды). Они 
вызывают у человека более или менее тяжелые забо-
левания. Но есть  другие рыбы, с вполне здоровым 
и вкусным мясом, но  представляющие опасность 
ранения своими ядовитыми  шипами.

Спинороги в Черном море попадаются исклю-
чительно редко, поэтому и имеют чисто .научное 
значение. Гораздо больший интерес представляет 
вторая группа ядовитых рыб, довольно часто встре-
чающихся у берегов Абхазии. Это скат или морской 
кот, морской дракон и скорпена или, как называют 
их греки-рыбаки -  скорпида.

Скат - рыба, похожая на камбалу. Она имеет 
плоское тело и длинный хвост. Взрослые экземпля-
ры достигают длины до 1 метра. В верхней стороне 
хвоста, у его конца, имеется длинная и острая игла, 
зазубренная по бокам.  Этой иглой, загибая хвост 
кверху, как это делает скорпион, скат наносит глу-
бокую рваную рану.

Морской дракон (длина до 40 сантиметров) име-
ет колючие  шипы на жаберных  крышках и в спин-
ном  плавнике.

 Скорпена -  маленькая рыбка длиной до 25 сан-
тиметров. В плавниках  ее имеются колючие лучи, 
которыми  она, если взять ее в руки, наносит уколы.

Все три перечисленных вида рыб безусловно 
ядовиты, в той или иной степени опасны. Яд выра-
батывается у них в особых железах, расположенных 
под острыми и твердыми шипами, а у скатов – вбли-

зи хвостовой иглы. Выделяющийся яд насыщает 
собою слизь, покрывающую шипы, и при уколе она 
попадает в  рану, то- есть в кровь. Действие яда на ор-
ганизм довольно быстрое и вызывает явления, очень 
схожие с явлениями после укуса ядовитой змеи, то-
есть судороги, сильная боль, сонливость и т.п.

Ранения морского дракона являются наиболее 
опасными, как имеющие случаи смертельного исхода. 
Для самих рыб их ядоносные шипы служат как сред-
ство для самообороны, но не для добывания пищи.

Промыслового значения эти рыбы в Абхазии не 
имеют и попадаются в рыбачьи сети в небольшом 
количестве вместе с другими рыбами.Для купаю-
щихся ни одна из ядовитых рыб опасности не пред-
ставляет, хотя они и держатся в море вблизи бере-
гов, но все-же не в таких мелких местах и не в такой 
прогретой солнцем воде, как около пляжа.

В. И. РАЗУМОВСКИЙ.
Газета «Советская Абхазия»,1939 год
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Актёрская профессия, актёрская судьба Кесоу 
Хагба, по всей видимости, были определены 

волей Всевышнего. И дело тут не 
только в  измеряющей меру арти-
стической одарённости форму-
лировке «актёр от бога» - талант 
Кесоу Золотинсковича несомне-
нен и общепризнан - но и в соот-
ветствии духовных (да и внешних 
тоже) его качеств самым лучшим 
представлениям об абхазах  как 
о носителях замечательных жиз-
ненных установок, душевных 
качеств, безукоризненного пове-
дения, объединённых ключевым 
словом – БЛАГОРОДСТВО. А 
вместе с замечательными внеш-
ними качествами, Кесоу Хагба 
как человек, олицетворяющий 
всё лучшее в абхазах, легко пред-
ставляем во все времена, в лю-
бые исторические эпохи. И если 
бы кому-то удалось воплотить в 
жизнь фантазию о путешествии 
на машине времени, неудиви-
тельно было бы, если бы Кесоу 
Хагба в вышеназванном качестве 
оказался и в прошлом, и в позапрошлом веках, и 
где-нибудь в средневековье, и даже глубже, в антич-
ные и предшествующие им времена… Потому так 
естественен Кесоу в образах исторических героев, в 
образах истинных, благородных абхазов из нашего 
времени. Естественен как солнце, как вода, как горы, 
как деревья… Он словно знает всё о своих героях. А 
точнее, он и есть они.

И даже когда актёрская судьба предоставляет 
возможность проявить Кесоу безграничный свой 

АБХАЗ НА ВСЕ ВРЕМЕНА 

Всемирный день  театра

талант в образах всяких Молчалиных и Тартюфов, 
отблеск врождённого его благородства невольно ло-
жится и на этих малосимпатичных персонажей, не-
вольно заставляя зрителей даже к ним испытывать 
уж если не симпатию, то малую толику сочувствия…

«Не сценой единой» ограничивается проявление 
благородства Кесоу Хагба. В силу прошлой своей те-
левизионной профессии довелось мне видеть Кесоу 
Хагба и в качестве депутата парламента, и в должно-
сти министра культуры Абхазии. И там, и тут во всём 

был он благороден. И в стремлении помочь тем, кто 
в этом нуждается; и в доброте своей, и в строгости. 

Даже в гневе и негодовании своём 
к предательству и лицемерию он 
бывает именно благороден, как 
бы ни трудно совмещалось в уме 
то и другое…

 Людям  творческих профес-
сий зачастую присущи некоторая 
наивность и даже в определённой 
степени беззащитность. Думает-
ся, что и Кесоу Хагба в этом пла-
не – не исключение. Но при этом 
он безгранично мудр, причём му-
дростью не «книжной», а так же 
данной ему от природы; мудро-
стью столь же естественной, как 
естественно его благородство. А 
с прожитыми годами они лишь 
крепнут и кристаллизируются…

 А их, прожитых годов, уже 
немало. В октябре прошлого года 
Кесоу Хагба исполнилось 70. Тог-
да в «Новом дне» пытались опу-
бликовать юбилейную статью. Но 
Кесоу был категорически против. 
Ещё одна не присущая артисти-

ческому миру черта – чуждость так называемо-
му «гламурному миру». И опять же не от ложной 
скромности, а от того же естественного непринятия 
подобных проявлений.

Но, к нашей радости, мы нашли «информацион-
ный повод» сказать в газете о Кесоу Хагба, восполь-
зовавшись празднованием Международного дня те-
атра. Ибо если не о Кесоу, то о ком же писать в столь 
знаменательный день?!

Владимир Никонов

Промолчать сегодня – это означает стать тва-
рью внутри себя, согласиться со всем тем бе-

зобразием, которое многие десятилетия происходит 
в Абхазии, когда идёт ползучее предательство инте-
ресов страны, открытое соглашательство с откро-
венным врагом. 

О чём вы думаете, абхазы?! О чём вы думали, ког-
да коллаборационисты, дезертиры и открытые пре-
датели заявили свои претензии на измученную  во-
йной страну? Ведь то, что мы сегодня наблюдаем, не 
является случайностью или ошибкой одного чело-
века.. Нет, речь идёт о системном сливе нашей Роди-
ны. На наших глазах, на нашей памяти, при нашем 
молчании. Подмена ценностей идёт с начала 2000-х 
годов, когда идеология «Комитета спасения» была 
извлечена на поверхность, когда лидеры этой сучьей 
организации награждались орденами и медалями, 
им аплодировали, они становились рукопожатны-
ми, выигрывали дела в судах и им же, впоследствии, 
устраивали пышные похороны. Дело осталось за 
малым - начать увековечивать их память в названи-
ях улиц, площадей и в памятниках. 

И все это происходит при нашем молчании. Наша 
бессловесность привела к сегодняшним «открове-
ниям». Вся эта пятая колонна, которая кормится из 
Грузии и цель которой лишь оправдать кормёжку, 
ни более-ни менее, давно и последовательно сливает 
страну. Не удивлюсь , если сегодня-завтра услышим 
согласованный шакалий вой всей пятой колонны, 
ведь численность ее рядов немалая и ее идеология 
хорошо поразила наше общество, особенно моло-
дежь. Потеря национальных ориентиров, потеря на-
ционального духа, потеря себя - вот что мы сегодня 
наблюдаем. 

Люди, незаконно присвоившие богатства стра-
ны, сделавшие нас нищими, безголосыми и бесправ-

Блогосфера. Мнения.
В Р Е М Я  О Ч И Щ Е Н И Я 

Н А СТ У П И Т  
ными в собственном доме, сегодня идут дальше. 
Они всего лишь обозначают своих хозяев. Всех тех, 
кто патронирует их из года в год. Вы никогда не за-
давались вопросом, почему те, кто писался от стра-
ха в войну, кто бежал на московские харчи, сегодня, 
вдруг, так осмелели? Да потому и осмелели, что в ход 
пошло иное оружие - деньги и власть. Ведь нет ни-
чего проще, чем захватить власть, прибрать к рукам 
ресурсы и затем ломать идеологию, ломать сначала 
потихоньку, затем посильнее и, наконец, задушить 
все, что есть живое. А мертвое, лишенное нацио-
нального духа, продвигать, кормить и поощрять. 

В основе всего нашего провала лежит наша тру-
сость. Наше согласие с тем, что национальные бо-
гатства незаконно приватизированы и распроданы 
и стали работать против нас. Наше молчаливое со-
гласие с тем, что в стране не работает закон и поря-
док, что все разъела коррупция, причём коррупция 
и духовная, в первую очередь.  

Я выражаю своё презрение всем тем, кто продал 
и предал свою страну, память своих сестёр и братьев, 
отцов и матерей, будущее своих детей. Всем тем, кто 
сегодня промолчит или, более того, найдёт оправ-
дание предательству. Пока мы, народ, не потребу-
ем ответов, ничего  не изменится. Историю наших 
провалов мы хорошо знаем, наблюдаем её от одной 
власти к другой. Остановите грабеж страны, грабеж 
нашего народа. Верните национальные богатства в 
руки государства. Обеспечьте национально ориен-
тированную кадровую политику. Начните уже анти-
коррупционные дела, вытащите на свет божий всех 
вампиров, кто на протяжении десятилетий высасы-
вает нашу кровь. Если мы все вместе не сделаем это 
сегодня, завтра услышим ещё более откровенные го-
лоса пашинянов местного розлива. 

Будем надеяться, что пришло время очищения.
Asida Agrba

Рис. Б. Джопуа

РАЗМЕР  СОКРАЩАЕТСЯ
Парламент единогласно ратифицировал 

Про токол о внесении изменений в «Соглаше-
ние между Российской Федерацией и Республи-
кой Абхазия о порядке и условиях софинанси-
рования за счёт средств Российской Федерации  
повышения заработной платы основных кате-
горий работников государственных учрежде-
ний РА в сфере здравоохранения, образования, 
науки, культуры, спорта и социального обслу-
живания граждан»  от 14 апреля 2015 г.».  Про-
токол предусматривает уменьшение размера 
софинансирования за счёт средств Российской 
Федерации на 8,733% в целях учёта налоговых 
доходов Абхазии  от подоходного налога на со-
финансируемый  РФ объём заработной платы 

вышеуказанных категорий работников.


